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摘　要：本研究以创业心智作为创业教育的影响指标，考察不同类型的创业教育（创业课程、课外活动）如何通

过创业情感因素（创业灵感、创业激情）作用于创业心智。本研究通过对来自江苏省１５所高校的１　４２８份有效

问卷的数据进行研究发现，创业教育对大学生创业心智的直接影响因不同的学习经验具有差异性：创业课程学

习对创业心智没有直接影响，而创业课外活动对创业心智具有直接影响；创业灵感、创业激情在创业课程学习

与创业心智之间起完全中介作用，但它们在创业课外活动与创业心智之间起部分中介作用；创业灵感对创业激

情具有显著的预测作用。

关键词：高校；大学生；创业教育；创业心智；创业灵感；创业激情

中图分类号：Ｇ６４０　　　　　文献标志码：Ａ　　　　　文章编号：１６７３－８３８１（２０１９）０４－０１０８－０９

一、引　言

自１９４７年哈佛大学商学院开设第一门创业

课程以来，高校创业教育在全球范围内得到了快

速发展，这一发展趋势反映了国际高等教育界对

创业教育的不断认可。近十年来，世界范围内的

创业课程数量不断增加，政府和高校期望通过创

业教育培养学生的创新思维和创业能力［１］，以提

升大学毕业生的就业质量并促进岗位创新，最终

对经济增长做出贡献［２］。然而，高校实施的创业

教育是否真正有效？创业教育对大学生究竟能产

生怎样的影响？这些问题受到创业教育利益相关

者的广泛关注。

目前学术界对创业教育影响因素的研究主要

基于计划行为理论。已有研究表明，通常情况下

创业教育对学生的创业意愿具有积极的影响［３－４］，

创业自我效能在这些影响中起中介作用［５］。因

此，研究者将创业意愿及其前置因素作为影响创

业教育的重要指标。尽管过往研究还探讨了创业

教育对学生创业态度、知识与技能、创业能力、创

业行为等方面的影响，但创业教育影响指标仍以

创业意愿为主导（５１％），因而研究者需要探索创

业教育影响的新类型［６］。

为了拓展创业教育的影响类型，我们需要知

晓企业家独特的行为是否由特殊的思维方式支

配。已有研究从性格特征的视角发现企业家在自

主性、毅力、成功愿望、控制源等方面具有特殊

性［７］，但这些先天的特质具有稳定性，不足以解释

企业家后天的可塑性。企业家对知识内容的建构

方式不同于他人，他们对特定任务与众不同的思

考和行为背后折射出特殊的思维方式，这种思维

方式在本质上是深度的认知结构，即“创业心

智”［８］。创业心智对创业者尤为重要，因为它与机

会识别密切相关，并决定着未来的创业成功与

否［９］。然而，目前关于创业教育如何影响大学生

创业心智的研究尚未受到足够重视。



学术界对创业心智的形成机制也不是十分清

楚。创业教育对学生学习结果的影响虽然大多是

正面的和显著的，但也有作用微弱甚至是负面

的［１０－１１］。创业是一种心路历程，已有研究表明，基

于情感的关键事件在创业学习中起主导作用［１２］，

但目前只有极少量的研究关注基于情绪的影响指

标。例如创业灵感是学生从创业课程中得到的最

大收获［１３］，创业教育对创业激情的作用也值得探

索［１４］，创业教育能触发学生的情感事件，进而培

养学生的创业能力［１５］。但这方面的实证依据不

够充分，鲜有研究深入地揭示创业灵感、创业激情

在创业教育影响大学生创业心智中的作用机制。

基于上述认识，本研究将创业教育的影响范

围聚焦于创业心智，区分创业教育中不同的学习

体验（创业课程、课外活动），考察两类创业教育对

大学生创业心智的直接影响，进而探寻创业情感
（创业灵感、创业激情）所起的中介作用，以揭示创

业教育通过情感因素影响创业心智的内部机制。

二、理论假设

（一）创业教育是否影响创业心智

创业心智的最早定义是“个体在高度不确定

的条件下，快速感知、行动和调动资源的能

力”［１６］。随后，学者们对创业心智的定义围绕思

维方式、推理、行动和能力等多个方面展开，但其

核心要素是思维方式和能力，这意味着创业者频

繁地利用创业思考方式而形成习惯。创业心智是

一种基于情境和认知适应性的元认知过程［１７］，因

为适应性认知在创业者追求预期创业结果的过程

中起关键作用［１８］。创业心智的构成要素主要是

风险倾向、模糊容忍度、乐观倾向和创业机会警

觉，它们与创业活动及过程紧密关联［８］［１９］。

心智可以后天习得，个体先前的知识结构与

当前环境的交互都能影响心智［２０］。换句话说，人

类的心智能随时间而演化，它在互动的过程中作

为历史的产物而形成［２１］。创业心智也被视为一

种需要足够训练才能形塑的思维习惯［２２］，过去的

经验和当前的学习体验能驱动个体创业心智的形

成。更为重要的是，作为一种元认知，创业心智能

够通过教育和培训得以提升［２３］。耐内（Ｎｇｅｋ

Ｎｅｎｅｈ）的实证研究发现，创业教育提高了学生的

创业心智，如创新、动机和风险承担等［２４］。因此，

适当的创业教育能对大学生的创业心智产生影

响。基于上述理论依据，本研究提出如下假设：

假设１：创业课程学习对学生的创业心智具

有显著的正向作用；

假设２：创业课外活动对学生的创业心智具

有显著的正向作用。

（二）情感因素是否在创业教育影响中起中

介作用

灵感和激情是创业过程中两个重要的情绪因

素。灵感意味着一个人从被激励的输入中获得思

想或感觉冲动的觉醒［２５］。在创业教育情境下，创

业灵感被定义为“通过教育事件或输入受到情感

和动机方面的心灵变化，这种变化可直接转化为

创业者的意愿”［１３］。也就是说，创业灵感不仅包

含创业者的新动机目标，而且包含创业课程或活

动中个体或事件的教育“触发器”，比如教授的观

点、与企业家面对面的交流等。苏塔雷斯（Ｖａｎ－

ｇｅｌｉｓ　Ｓｏｕｉｔａｒｉｓ）等人的研究发现，创业灵感是学生

从创业教育中获得的最大收获。事实上，创业灵

感对学生的创业学习具有如此的影响力就在于它

的情感要素驱动着学生受到激励和鼓舞。因此，

创业教育对创业灵感具有较高的影响力。

关于创业灵感与创业教育结果的关系，苏塔

雷斯等人对英国和法国高校的学生进行研究发

现，学生从创业课程和活动中获得的灵感越多，其

创业意愿越强。耐彼（Ｇｈｕｌａｍ　Ｎａｂｉ）等人以英国

一所大学为样本进行研究，发现大一新生的创业

灵感能够提升他们的创业意愿［２６］。尽管目前已

有的研究缺乏对创业灵感与创业心智关系的研

究，但耐彼等人指出，创业灵感很可能既是创业教

育的影响指标，又是其他创业教育结果的预测指

标［６］。从理论上看，创业心智是与心灵、思维有关

的深层认知，它应当通过像灵感这样的情感变化

而得以发展。

激情处于创业的核心，因为它能够培育创新

和识别新的信息模式，以发现和利用潜在的机

会［２７］。创业激情被定义为“一种有意识的、可获

得的、强烈的积极情感体验，这种体验来源于对自

我身份认同的创业角色活动的参与”［２８］。也就是

说，创业激情包括强烈的情绪和身份认同两个方

面。创业激情的来源是有待深入探索的问题。有

学者研究发现，学生参与创业课外活动能导致与
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激情相关的积极情感体验［２９］，创业课程能够增强

学生创业激情中的认知维度（创业身份认同）［３０］。

周小虎等人认为，创业教育对于激发潜在创业者

的激情具有重要的指导意义［３１］。葛宝山等人研

究发现，创业教育满意度对愉悦和冒险这两种创

业激情具有影响作用［３２］。因此，创业教育对创业

激情具有影响作用。

激情是动力的来源并驱动着行为。创业激情

对创业表现具有动机激励的功能［３３］。已有文献

研究表明，创业激情对创业者的信念、机会警觉、

问题解决、行为努力、有效沟通、组织绩效和创业

成功等方面具有正向的影响［３４］。有学者研究发

现，创业激情与创业意愿具有正向关系［３５］。还有

研究发现，在高校通识教育情境下，创业激情对学

生创业机会寻求、创业意愿具有显著的正向作

用［３６］；创业激情能加快个体的学习认知进程，创

业激情在创业教育与商业机会识别的关系中起调

节作用［３７］。创业需要在不确定环境下发现并利

用机会，创业者的心智体现了承担风险、容忍模

糊、心理乐观和对机会保持警觉等特点，因而创业

激情对创业心智也具有影响作用。

综合上述分析，创业教育影响创业灵感和创

业激情，进而影响创业心智，这说明创业教育通过

创业情绪因素对创业心智起作用。因此，本研究

提出如下假设：

假设３：创业灵感和创业激情在创业课程学

习影响创业心智中具有显著的中介作用；

假设４：创业灵感和创业激情在创业课外活

动影响创业心智中具有显著的中介作用。

（三）情感因素之间的关系

创业灵感和创业激情同属情感因素，现有文

献中缺乏对创业灵感与创业激情两者关系的解

释。在高校创业教育情境下，究竟是学生的创业

灵感影响了创业激情，还是创业激情触发了创业

灵感？为明晰两者之间的作用关系，本研究探索

性地提出假设：

假设５：学生的创业灵感对创业激情具有显

著的正向作用。

根据上述理论假设，本研究的理论模型如图

１所示。

图１　研究的理论模型

三、研究方法

（一）样本与数据

本研究通过网络平台发放问卷来收集数据。

在正式调查之前，本研究选取５名学生对问卷进

行预测和访谈，并根据反馈意见对问卷进行了修

订。本研究采用方便抽样法选取江苏１５所高校，

其中，综合性大学６所，地方大学３所，职业院校

６所。考虑到学生填写问卷时的认真程度，本研

究排除了答题时间少于５分钟和高校名称填写不

规范的样本，最终产生有效样本１　４２８份，样本有

效率为９７％，其描述性统计详见表１。

表１　样本描述性统计 （Ｎ＝１　４２８）

变量 频率 百分比（％）

性别
男 ７０３　 ４９．２３
女 ７２５　 ５０．７７

＜１８　 ２３　 １．６１

年龄
１８～２０　 ８６２　 ６０．３６
２１～２３　 ５１２　 ３５．８５

＞２３　 ３１　 ２．１８

大一 ５８１　 ４０．６９
大二 ５２０　 ３６．４１

年级 大三 ２６５　 １８．５６
大四 ５２　 ３．６４
其他 １０　 ０．７０

数学与科学 １２５　 ８．７５
工程与技术 ５７０　 ３９．９２
社会科学 ７７　 ５．３９

专业
经济与管理 ２４９　 １７．４４
医学科学与药学 ２０　 １．４０
艺术与人文 １０８　 ７．５６
农业与畜牧业 ９１　 ６．３７
其他 １８８　 １３．１７

　　（二）测量工具

本研究将创业教育分为两个自变量———创业

课程学习和创业课外活动，目的是捕捉学生在创

业背景中的学习参与和体验情况。“创业课程学

习”部分为多项选择题，学生可根据自己的实际情
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况从５个表述中选择。“创业课外活动”的测量采

用７分李克特量表，根据已有量表改编［３８］，共设

置１０种创业课外活动，如创业俱乐部、商业模拟

或游戏、和企业家面对面交流、商业计划竞赛、创

业孵化项目等。学生可选择是否参与过；如参与

过，则请学生判断该课外活动对创业心智的影响

程度（计１～７分）。

中介变量的测量均采用７分李克特量表。“创

业灵感”的测量根据已有量表［１３］，由教育触发源和

创业目标组成，共有６个题项，如“参加创业项目或

商业计划竞赛及其评委的观点”等。学生需先回答

是否参加过此类活动；如有参与，则继续评判该活

动对创业心智的影响程度。“创业激情”部分采用

卡登（Ｍｅｌｉｓｓａ　Ｃａｒｄｏｎ）等人的测量工具［３９］，共１３个

题项，如“热衷于创造解决问题的新方法是我的重

要追求”等。

因变量“创业心智”部分根据已有量表改编，

用以测量大学生的创业心智水平。创业心智由４
个子量表组成：一是风险倾向［４０］，共有５个题项，

如“我喜欢尝试机会，尽管可能会失败”等；二是模

糊容忍度［４１］，共有５个题项，如“我能容忍哪些模

糊的和不可预测的事情”等；三是乐观倾向［４２］，共

有６个题项，如“在不确定的时候，我期望最好的

事情”等；四是创业机会警觉［４３］，共有６个题项，

如“我和他人有频繁的互动，以获取新信息”等。

根据已有文献，本研究设置“先前创业经

历”和“初始创业心智水平”为控制变量。其中，

“先前创业经历”是二分变量，有创业经历为１，

反之为０；“初始创业心智水平”是单条目的７分

李克特量表，即请学生评估自己进大学前的创

业心智水平的高低，计为１～７分。此外，本研

究还控制了与学生个体特征相关的变量，如性

别、年龄、年级、专业和院校类型等，尽可能减少

偏差。

（三）数据分析技术

本研究采用ＳＰＳＳ　２２．０和 Ｍｐｌｕｓ　７．０软件

处理与分析数据。本研究运用探索性因子分析

对样本进行处理，用验证性因子分析评估测量

模型；采用路径分析法检验变量之间的直接效

应，采用基于结构方程的中介分析检验程序检

验创业灵感和创业激情的中介作用［４４］。该方法

综合了依次检验法和Ｂｏｏｔｓｔｒａｐ法的优点，目前

广为应用。

四、结果

（一）信度、效度与相关分析

１．样本处理。本研究将有效样本用随机方

法分成两等份，先对第一部分样本数据进行探索

性因子分析（ＥＦＡ）。根据ＥＦＡ的结果，本研究删

除公因子方差提取值小于０．４的条目；哈尔曼单

因素值（４３．５％）表明共同变异系数小于门槛值
（５０％）。对第二部分样本进行验证性因子分析
（ＣＦＡ），量表拟合指数的分析结果（ＲＭＳＥＡ＝
０．０７３，ＣＦＩ＝０．８８１，ＴＬＩ＝０．８７５，ＳＲＭＲ＝
０．０４９）显示，数据和模型的拟合程度较好。此外，

膨胀因子方差（ＶＩＦｓ）均低于２．５（最大值２．１８７），

表明自变量之间不存在多重共线性问题。

２．信度检验。本研究用科隆巴赫内部一致

性系数来检测量表的信度，创业灵感、创业激情、

创业心智、创业课外活动四个量表的α值分别为

０．９４６、０．９７３、０．９３２、０．９４３，均大于０．９，其组合

信度ＣＲ值均大于０．９，说明量表的信度很高。

３．效度检验。一是聚合效度。根据统计分

析结果，所有量表的因子负荷值均大于０．５；平均

方差提取值（ＡＶＥ）均大于０．４５，说明量表具有较
高的聚合效度。二是区分效度。量表因子的

ＡＶＥ平方根值均大于该因子与其他因子的相关
系数，满足了区分效度的标准。三是内容效度。

量表基于已有成熟量表改编，采纳本领域专家提

出的修改意见，在问卷正式实施前进行了小范围

预测，并访谈部分参加预测的学生，进一步修改后

付诸实施，这些措施在一定程度上保证了量表的

内容效度。

从相关系数来看，创业课程学习（ｒ＝０．０９３，

Ｐ＜０．０１）、创业课外活动（ｒ＝０．３５７，Ｐ＜０．０１）

与创业心智显著正相关；创业课程学习与创业灵

感（ｒ＝０．２７０，Ｐ＜０．０１）、创业激情（ｒ＝０．１３５，

Ｐ＜０．０１）显著正相关；创业课外活动与创业灵感
（ｒ＝０．５５１，Ｐ＜０．０１）、创业激情（ｒ＝０．３８９，Ｐ＜
０．０１）显著正相关；创业灵感（ｒ＝０．５４８，Ｐ＜
０．０１）、创业激情（ｒ＝０．７２７，Ｐ＜０．０１）与创业心
智显著正相关；创业灵感与创业激情（ｒ＝０．６４６，

Ｐ＜０．０１）显著正相关，符合本研究的理论预期，

为研究假设提供了初步支持。
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（二）创业课程学习、创业课外活动的直接效应

为检验自变量创业课程学习、创业课外活动

与因变量创业心智的关系，本研究采用路径分析

法检验自变量对因变量的直接效应。根据表２所

示的路径分析结果可知，创业课程学习到创业心

智的路径系数负向不显著（β＝－０．０３７，Ｐ＞
０．０５），创业课外活动到创业心智的路径系数正向

显著（β＝０．０５１，Ｐ＜０．０５），因此，假设１不被支
持，而假设２被支持。同时，创业课外活动与创业

课程学习到创业心智的路径差正向显著（β＝
０．０８８，Ｐ＜０．０１），这说明课外活动对创业心智的
效应比课程学习要强。此外，由于创业灵感到创

业激情的路径系数正向显著（β＝０．６２８，Ｐ＜
０．００１），假设５也被支持。

表２　创业教育、创业灵感与激情、创业心智直接的路径分析

变量
创业心智 创业灵感 创业激情

Ｅｓｔｉｍａｔｅ　 Ｓ．Ｅ． Ｐ　 Ｅｓｔｉｍａｔｅ　 Ｓ．Ｅ． Ｐ　 Ｅｓｔｉｍａｔｅ　 Ｓ．Ｅ． Ｐ
Ｉｎｔｅｒｃｅｐｔ －０．２１５＊ ０．０９７　 ０．０２６ －０．５８６＊＊＊ ０．１１３　 ０．０００ －０．３４２＊＊ ０．１０３　 ０．００１
性别 －０．０１４　 ０．０３９　 ０．７２２ －０．０７０　 ０．０４７　 ０．１３２　 ０．００６　 ０．０４４　 ０．８９１
先前创业经历 －０．０２８　 ０．０７６　 ０．７１０ －０．０８４　 ０．０８４　 ０．３１９　 ０．０４２　 ０．０７９　 ０．５９３
初始创业心智 ０．０４１＊＊ ０．０１３　 ０．００２　 ０．１３６＊＊＊ ０．０１７　 ０．０００　 ０．０７７＊＊＊ ０．０１６　 ０．０００
年龄 ０．００９　 ０．０４０　 ０．８１４　 ０．０８１　 ０．０４５　 ０．０７４　 ０．０３６　 ０．０４１　 ０．３８７
年级 ０．０１１　 ０．０２５　 ０．６４６ －０．０２１　 ０．０２９　 ０．４７１ －０．０２８　 ０．０２８　 ０．３１２
学校 ０．０８３＊＊ ０．０２９　 ０．００４　 ０．０２８　 ０．０３６　 ０．４３３　 ０．１２６＊＊＊ ０．０３５　 ０．０００
专业 ０．０２０　 ０．０３９　 ０．６１２　 ０．０４０　 ０．０４７　 ０．３９５ －０．００６　 ０．０４３　 ０．８８３
创业课程学习 －０．０３７　 ０．０１９　 ０．０５６　 ０．１１６＊＊＊ ０．０２３　 ０．０００ －０．０５３＊＊ ０．０２０　 ０．００８
创业课外活动 ０．０５１＊ ０．０２２　 ０．０２０　 ０．５１６＊＊＊ ０．０２３　 ０．０００　 ０．０５９＊＊ ０．０２１　 ０．００６
创业灵感 ０．１０９＊＊＊ ０．０３０　 ０．０００　 ０．６２８＊＊＊ ０．０２７　 ０．０００
创业激情 ０．６２０＊＊＊ ０．０２９　 ０．０００
课外活动－课程学习 ０．０８８＊＊ ０．０３１　 ０．００５　 ０．４００＊＊＊ ０．０３７　 ０．０００　 ０．１１１＊＊＊ ０．０２９　 ０．０００
Ｒ２　 ０．５４８＊＊＊ ０．３５７＊＊＊ ０．４３９＊＊＊

Ｆ－ｖａｌｕｅ　 １５６．０９８　 ８７．３７１　 １１０．７３４

注：Ｎ＝１　４２８；＊Ｐ＜０．０５，＊＊Ｐ＜０．０１，＊＊＊Ｐ＜０．００１（双尾检验），下同；Ｉｎｔｅｒｃｅｐｔ表示截距；“课外活动－课程学习”表示
创业课外活动与创业课程学习两个路径系数的差异。

　　（三）创业激情、创业灵感的中介效应

已有研究中存在多种中介效应的检验方法，

常用的是逐步检验法，即依次检验总效应系数、中

介系数、直接效应系数，根据各系数显著性水平确

定中介效应是否存在。逐步检验法存在明显的弊

端，其统计功效较小，而系数乘积法和差异系数检

验法比逐步法精确且具有较高的统计效力［４５］。

目前最有效的方法是综合依次检验法和 Ｂｏｏｔ－

ｓｔｒａｐ法［４４］，检验步骤分两步：第一步是构建从自

变量到因变量的结构方程模型；第二步是构建纳

入中介变量后的结构方程模型。这样可以得到依

次检验的结果和Ｂｏｏｔｓｔｒａｐ法的置信区间。本研

究采用该方法检验创业灵感与创业激情的中介效

应，采用偏差校正的非参数百分位Ｂｏｏｔｓｔｒａｐ法

进行参数稳健标准误及置信区间（重抽样的样本

量为５　０００）的估计。

第一步，本研究分别检验创业课程学习、创业

课外活动的总效应。在控制了性别、年龄、年级、

专业和院校类型，以及先前创业经历和初始创业

心智水平后，创业课程学习（β＝－０．０１２，Ｐ＞
０．０５）对创业心智的预测作用不显著，９５％置信区

间为［－０．０５６，０．０２９］；创业课外活动（β＝

０．２９０，Ｐ＜０．０５）对创业心智的预测作用显著，

９５％置信区间为［０．２４５，０．３３１］；创业心智变异

的解释量为１８．５％。

第二步，本研究在原有模型中同时加入创业

灵感、创业激情两个中介变量和所有控制变量，结

果显示模型同样拟合良好（ＣＦＩ＝０．９５４，ＴＬＩ＝

０．９０２，ＳＲＭＲ＝０．０３５，ＲＭＳＥＡ＝０．０７７），ＲＭ－
ＳＥＡ的９０％置信区间为［０．０６５，０．０８９］，创业灵

感、创业激情和心智变异的解释量分别为３５．７％、

４３．９％和５４．８％。如图２所示，创业课程学习对

创业灵感的预测作用显著（β＝０．１１６，Ｐ＜０．００１，

９５％置信区间为［０．０７８，０．１５４］），创业课外活动
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对创业灵感的预测作用显著（β＝０．５１６，Ｐ＜
０．００１，９５％置信区间为［０．４７８，０．５５３］）；创业课
程学习对创业激情的预测作用负向显著（β＝
－０．０５３，Ｐ＜０．０１，９５％置信区间为［－０．０８６，

－０．０２１］），创业课外活动对创业激情的预测作用
显著（β＝０．０５９，Ｐ＜０．０１，９５％置信区间为
［０．０２４，０．０９３］）；创业灵感对创业心智的预测作
用显著（β＝０．１０９，Ｐ＜０．００１，９５％置信区间为
［０．０６１，０．１５８］），创业激情对创业心智的预测作
用显著（β＝０．６２０，Ｐ＜０．００１，９５％置信区间为
［０．５７１，０．６６８］）。上述间接效应均显著。按照
中介效应检验流程，由于创业课程学习对创业心
智的直接效应不显著（β＝－０．０３７，Ｐ＞０．０５，

９５％置信区间为［－０．０７０，－０．００５］），因而创业
灵感、创业激情在创业课程学习与创业心智之间
均具有完全中介效应，假设３成立。创业课外活
动对创业心智的直接效应也正向显著（β＝０．０５１，

Ｐ＜０．０５，９５％置信区间为［０．０１３，０．０８５］），因而
创业灵感、创业激情在创业课外活动与创业心智
之间都存在部分中介效应，中介效应占总效应之
比（ａｂ／ｃ）为５７．１％，假设４成立。

注：控制变量为性别、年龄、年级、专业和院校类型，以及
先前创业经历和初始创业心智水平，出于简洁性未在图
中显示；虚线表示系数不显著。

图２　创业灵感、创业激情的中介效应检验结果

五、讨论

（一）创业教育对创业心智的直接影响
研究结果表明，无论是否含有中介变量，创业

课程学习对创业心智均没有直接影响，但创业课
外活动对创业心智具有影响作用，而且创业课外
活动与创业课程对创业心智的影响具有显著的差

异，这说明创业教育对创业心智的直接影响因不
同的学习经验而不同。尽管国外已有研究证实了
创业教育对创业意愿具有直接的影响作用，但没
有深究不同类型创业教育对创业意愿的影响作

用，此外，其因变量也没有针对创业心智。本研究

结果深入到创业教育的内部特征，从学习经验类

型来解释创业教育结果的多元化和差异性。

从本研究的样本数据来看，创业课程学习对

大学生创业心智影响不显著的原因可以探讨。在

我国高校实施创业教育的情境下，创业课程并非

以培养学生的能力和素质为导向，创业课程设计

不是以培养学生的创业心智作为重要目标。目前

创业课程的教学方法仍以传统的讲授为主，这并

不能促进学生思维方式的改变；创业课外活动由

于形式灵活，并且在仿真的创业环境中实施，参与

活动的学生本身对创业感兴趣，因而能较好地促

进学生创业心智的发展。这些因素可能导致创业

课程和课外活动对学生心智发展具有不同的

作用。

（二）创业灵感的中介效应

研究结果显示，无论是创业课程还是创业课

外活动，对学生的创业灵感都具有显著的作用，对

创业心智产生显著影响。该结果表明，创业教育

为学生提供了创业灵感的触发源，激发了学生创

业灵感的出现，培养和发展了学生的创业心智。

这一结果与苏塔雷斯等人的研究结论一致：激发

创业灵感是创业教育给予学生最大的收益，它与

创业意愿的提升具有相关性。本研究的创业教育

结果是学生的创业心智，也同样证明创业灵感与

创业教育的另一重要结果———创业心智具有相

关性。

此外，本研究也发现创业课程学习对创业心

智没有显著的直接影响，只有中介效应存在，因此

创业灵感在促进创业心智发展方面起完全中介作

用；创业课外活动对创业心智有直接影响，也有中

介效应存在，因而创业灵感在其中起部分中介作

用。当深入考察创业教育的内部特征时，课外活

动对创业灵感的影响程度要比课程学习的影响程

度更强，这说明创业灵感的中介作用受到不同学

习经历（课内与课外）的调节。该研究结果也回应

了耐彼等人的观点：创业灵感在创业教育与其影

响结果中所起的中介作用值得深入研究［７］。

（三）创业激情的中介效应

本研究结果表明，创业教育对学生的创业激

情有显著影响，创业激情对创业心智也有显著影

响，创业激情在创业教育与创业心智之间起中介

作用。具体而言，创业激情在创业课程学习与创
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业心智之间起完全中介作用，而在创业课外活动

与创业心智之间起部分中介作用。值得注意的

是，本研究发现创业课程学习对创业激情的影响

负向显著，这说明课程学习并没有激发学生的创

业激情，相反，学生的创业激情程度可能影响着他

们的创业学习。该结果需要我们更深入地研究创

业激情的前置因素。虽然已有研究发现身份认同

和创业努力是创业激情的影响因素，但创业教育

是否是创业激情的获得来源还存在争议，还没有

得到充分的实证检验。本研究还发现创业灵感对

创业激情具有显著的影响，这说明不仅创业教育

能影响学生的创业激情，而且创业灵感也是其来

源之一，这为我们探究创业激情的前置影响因素

提供了多角度的解释。

创业激情中介效应的存在，也证实了创业激

情对创业心智的后置效应。卡登等人认为创业激

情由强烈的积极情感和身份认同两个维度构成，

在不同的创业阶段（发现、创建和发展），创业者的

创业激情水平会有所侧重。事实上，创业在本质

上是一种情感之旅，创业者拥有的激情程度会在

一定程度上影响其认知和思维方式，从而影响其

创业行为。本研究界定的创业心智包含风险倾

向、模糊容忍度、乐观倾向和创业机会警觉，创业

者也可能通过创业激情来发展和提升这些深度的

认知和思维品质。

六、启　示

本研究依据江苏省１５所高校的１　４２８份有

效调查问卷数据，验证了创业灵感、创业激情的中

介作用，进而揭示了创业教育对大学生创业心智

的影响机制。研究发现，创业教育对大学生创业

心智的影响因不同的学习经验而具有差异性：课

程学习对创业心智没有直接影响，只通过创业灵

感、创业激情两个中介因素对创业心智起作用；课

外活动对创业心智既有直接影响，也通过创业灵

感、创业激情两个中介变量存在间接影响。因此，

创业课程学习通过创业灵感、创业激情起完全中

介作用，而创业课外活动通过创业灵感、创业激情

起部分中介作用。

本研究对创业教育理论研究具有一定启示。

其一，现有的创业教育影响研究以创业意愿为影

响指标，而本研究以创业心智作为创业教育影响

学生学习结果的新指标，拓展了创业教育影响类

型研究的理论分析框架。其二，本研究深入到创

业教育的内部，将创业教育划分为创业课程和课

外活动两类教育形式，通过揭示不同类型创业教

育与创业心智的直接关系和中介关系，为我们深

刻理解创业教育影响创业心智的内部机制提供了

实证依据。其三，本研究为理解企业家重要的思

维特质“创业心智”提供知识增值：界定了风险倾

向、模糊容忍度、乐观倾向和创业机会警觉这四种

创业心智，验证了创业心智的前置影响因素（创业

教育、创业灵感与创业激情），为理解创业心智的

内涵与形成机制提供依据。

本研究对创业教育实践也具有启示。首先，

由于创业教育能影响大学生的创业心智，高校对

创业教育应给予足够的认可，高校可将其作为通

识教育必备内容，为全体大学生提供学习机会，并

重视创业课外活动的作用。其次，无论是校内课

程还是课外活动，创业教育应当以培养学生的创

业思维与能力为导向，着重培养学生可迁移的创

业心智。最后，由于创业灵感和创业激情的中介

作用显著，高校应精心设计能够触发学生创业灵

感的活动，如教师授课、企业嘉宾讲座、与企业家

面对面交流、创新创业方案竞赛、创业孵化项目、

企业实习、创业俱乐部等，通过激发学生的创业灵

感提高他们的创业激情，发展其创业心智，使学生

真正从创业教育中获益。

当然，本研究的不足之处还有待改进，如样本

范围可从江苏省扩展至全国，探索创业课程学习

与创业激情的影响关系，考察学生个体特征或教

学法的干预等情境因素是否会影响创业教育的结

果等，这些方面将在后续研究中加以考虑。
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